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& In Neuss spielt die mehr als 2.000-jahrige Stadtgeschichte eine wichtige Rolle fiir Stadtmarketing und Stadtentwicklung

Wertschopfung durch Kultur des Vergangenen

Erforschung der lokalen Geschichte sowie offentliche Prasentation

der Ergebnisse kann dem Prozess der Stadtentwicklung und dem

Stadtmarketing bis hin zum Tourismus wichtige Impulse geben

dern anschaulich und seriés aufzuar-
beiten und so zu prasentieren, dass daraus
ein Mehrwert entsteht - dies wird immer
wichtiger. Bei der Selbstdarstellung von Stad-
ten und Gemeinden spielt Geschichte eine
nicht zu vernachlassigende
Rolle. Dabei ist weniger be-
deutungsvoll,ob sich die Ge-
schichte auf ein vorhande-
nes Baudenkmal, eine res-
taurierte Burg oder eine
nicht mehr genutzte Ma-
schinenhalle bezieht oder ob sie ein wichti-
ges Ereignis der Vergangenheit - etwa den
Westfalischen Friedenschluss oder die
Soester Fehde - thematisiert.
Das materielle Kulturerbe in Gestalt von
Schlossern, Stadtkernen und Zechen wie

( eschichte(n) nicht nur zu erzahlen, son-

» History sells -
but telling isn’t
selling «

auch das immaterielle Kulturerbe in Form
von Archivdokumenten und Biichern ver-
schaffen Standortvorteile. Diese fallen nicht
nurins Gewicht,wenn sich Unternehmen fiir
die Griindung einer Niederlassung entschei-
den. Das Kulturerbe ist auch ein wichtiger
Faktor im Tourismus, gilt
doch diese Branche im
Moment als die weltweit
am starksten wachsende.
Von steigenden Tourist-
(inn)enzahlen profitieren
nicht nur Hotels und Gas-
tronomie. Sie fiihren dariiber hinaus zum
Wachstum der Kulturbranche. Zu den Pflicht-
terminen bei langerem Aufenthalt in groRe-
ren und kleineren Stadten wie auch in land-
lichen Erholungsregionen gehart in der Regel
der Besuch des ortlichen Museums. Wenn

dazu noch spezielle historische Aktivitaten
wie Stadtrundgiange angeboten werden
oder mittelalterliche Ritterspektakel, wird
auch das Bediirfnis nach instruktiver Unter-
haltung befriedigt.

Image-Gewinn Ein nachhaltiger Umgang
mit dem Kulturerbe starkt das Image der
Stadt bei auswartigen Besucher/innen klar.
Aber auch die eigenen Biirger/innen profitie-
ren davon. Baugewerbe, Handwerker und
Steinmetze erhalten Auftrage, wenn Reno-
vierungen oder Um- und Neubauten von Mu-
seen anstehen. Nicht zuletzt kann die Pflege
und Vermittlung eines historischen Bewusst-
seins durch den nachhaltigen Umgang mit
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dem stadtischen und kommunalen Kulturer-
be die Selbstwahrnehmung der Biirgerinnen
und Biirger verandern und zu einer starkeren
Identifikation mit der eigenen Stadt fiihren.
Die Erarbeitung der Geschichte(n) einer Stadt
kann auf vielfiltige Weise erfolgen. Verbrei-
tet ist die schriftliche Fixierung in einer Bro-
schiire, einer Chronik oder in einer wissen-
schaftlich aufgearbeiteten Stadtgeschichte.
Die Stadtgeschichte kann aber auch ganzan-
ders prasentiert werden - in Events und Aus-
stellungen, Filmen und Bildern, in Internet-
prasentationen und mithilfe von QR-Codes.
Sie kann zudem das Ergebnis gemeinsamer
Beschaftigung mit Geschichte in Biirgerpro-
jekten sein.

Angelpunkte identifizieren Stadtge-
schichte kann schlieRlich auch als bewusstes
Konzept im Stadtentwicklungsprozess und
bei der Erarbeitung von Tourismuskonzepten
eingesetzt werden. Eine Voraussetzung dafiir
ist die Erarbeitung und Identifizierung histo-
rischer Angelpunkte der Stadtgeschichte.
Dies kdnnen zum einen historische Personen
sein, wobei ihre Schichtzugehérigkeit weni-
ger Bedeutung hat als ihr tatsachlicher Ein-
fluss auf den Verlauf der Geschichte. Frauen
und Arbeiter konnen so mit gleichem Recht
neben regional dominanten Adelsfamilien
und dem Klerus rangieren.

Zum anderen sind es Ereignisse, Strukturen,
Umbriiche, weiter zuriickreichende Entwick-
lungen wie der Bau von Eisenbahnstrecken
und Autobahnen oder Entwicklungen der zu-
riickliegenden Jahrzehnte wie die Anlage von
FuRgéangerzonen, Naturbiotopen und Ein-
kaufszentren. Wichtig ist die Einbettung die-
ser Ereignisse, Prozesse und Personen in gro-
Rere wirtschaftliche, politische und soziale
Zusammenhange.

Gleichzeitig werden in der historischen
Selbstdarstellung die bisher verwendeten
Geschichtselemente herausgearbeitet. Die-
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se sind gar nicht so selten. Vielfach werden
sie jedoch implizit und unbewusst verwen-
det.Wenn beispielsweise Servicepersonal im
Sauerland bayerische Dirndl tragt, wird da-
mit an eine Traditionslinie appelliert, die Be-
standigkeit, Zuverlassigkeit und Bodenstan-
digkeit suggeriert. Allerdings spiegelt diese
Traditionslinie die Identitdt der sauerlandi-
schen Stadt nicht authentisch wider.

Vorschlige fiir Neues Hier bietet sich ei-
ne Recherche zu traditionellen sauerlandi-
schen Trachten an, die in den Vorschlag mo-
disch angepasster sauerlandischer Trachten-
kleidung einmiinden kann. Die Recherchen
zur Geschichte sowie die Bestandsaufnahme
der bisher verwendeten Geschichtselemente
in der AuRendarstellung der Stadt bilden die
Basis fiir Vorschlage, wie sich diese Tatsachen
historisch korrekt und gleichzeitig marktge-
recht aufarbeiten lassen.

Die Umsetzung kann unterschiedliche For-
men annehmen. Sie kann visuell, auditiv,
praktisch sein, in einen Event, einen Film, ei-
ne App, eine Internetprasentation, eine Aus-
stellung oder ganz klassisch in eine Publika-
tion miinden. Vor allem aber soll sie in der
Umsetzung den Kern des Themas erfassen
und zur Geltung bringen.

So kann Geschichte dazu dienen, Alleinstel-
lungsmerkmale einer Kommune herauszu-
arbeiten. Auf diese Weise schopft die Stadt
ausden eigenen historischen Ressourcen. Sie
generiert daraus Ideen, die zur Markenbil-
dung, Identifikation und Identitatsbildung
beitragen und deren konkrete Umsetzung
die Unternehmen vor Ort starkt sowie die Le-
bensqualitat der Bewohner/innen erhoht.

Fallbeispiel Steinheim Wie dies in der Pra-
xis aussieht, zeigt das Beispiel der Stadt
Steinheim im Kreis Hoxter. Diese entwickelte
sichim19.Jahrhundert zu einer industriellen
Kleinstadt. Um 1900 war sie regionales Zen-
trum der Mabelindustrie, welche mit
dem Strukturwandel in den 1970er-
Jahren zum Erliegen kam. Der Verlust
von rund 1.000 Arbeitsplatzen stellt
die in der fruchtbaren Steinheimer
Borde gelegene Stadt mit rund 13.000
Einwohner(inne)n noch heute vor Pro-
bleme.

In einem Kursus an der Universitat
Miinster im Wintersemester 2016/17
beschaftigen sich Studierende mit die-

< Die Geschichte der einst von der Mobel-
industrie gepragten Stadt Steinheim wird

derzeit an der Universitdt Minster erforscht
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A Das Bild , The Saint Elizabeth’s Day Flood"
eines anonymen hollandischen Malers zeigt
die Stadt Dordrecht im 15. Jahrhundert

ser Entwicklung. Ziel ist es, Schwerpunkte der
Steinheimer Geschichte im Kontext der Ge-
schichte Westfalens zu benennen, sie aufzu-
arbeiten und die Ergebnisse fiir ein nicht-aka-
demisches Publikum in unterschiedlichen
Formen und Medien aufzubereiten sowie zu
prasentieren.

In einer Einfiihrungsphase beschaftigen sich
die Studentinnen und Studenten mit Ge-
schichtsvermittlung im offentlichen Raum -
Stichwort ,,Public History" - sowie mit regio-
naler westfilischer Geschichtsschreibung.
Im Hauptteil der Ubung erarbeiten sie selbst
ausgewahlte Themen zur Stadtgeschichte,
die im Plenum besprochen werden.

Offentliche Prisentation Dabei deckt die
Auswahl der Themen alle wichtigen Entwick-
lungsschritte der Steinheimer Geschichte ab.
Auf der Basis dieser Referate erfolgt - erganzt
um die Aspekte, die sich durch die Diskussion
in der Ubung ergeben - die Ausarbeitung ei-
nes Kurzreferates, das mit Bildern und Mate-
rialien unterlegt wird. Dies prasentieren die
Kursteilnehmenden in einer Schlussveran-
staltung vor Ort in Steinheim allen interes-
sierten Blirgerinnen und Biirgern.

Die Stadt Steinheim erhdlt so zum ersten
Mal eine zusammenhingende Stadtge-
schichte. Denn bis heute gibt es keine wis-
senschaftlich aufgearbeitete Stadtchronik.
Die Schlussveranstaltung unter Einbezie-
hung aller interessierten Biirger/innen ver-
schafft der eigenen Stadtgeschichte eine
zusitzliche Offentlichkeit und ladt zur wei-
teren Beschaftigung mit der eigenen Ver-
gangenheit ein - ein Prozess, der die Identi-
tatsbildung und die Identifikation mit der
eigenen Stadt fordern kann. Die Kurzrefera-
te und die darauf basierend geplante Publi-
kation schaffen die Grundlage fiir weiter-
fiihrende Projekte - etwa Apps, Internetpra-
sentationen, Filme oder Ausstellungen. ®
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